旅游宣传促销资金绩效评价报告

根据中央、省、市全面实施预算绩效管理的要求及《石家庄市市级预算绩效重点评价管理办法》（石财绩〔2020〕6号）规定，对市文化广电和旅游局2022年旅游宣传促销资金进行了绩效评价。
一、基本情况
2022年市文化广电和旅游局旅游宣传促销资金预算1300万元，支出1300万元，预算执行率100%，主要用于主流媒体、新媒体、户外媒体等各项版面报道以及旅游推介会、宣传推广活动、信息推送等支出。通过旅游宣传促销，增强石家庄文化旅游的影响力和知名度。

二、评价结论

2022年旅游宣传促销资金项目，通过利用主流媒体、新媒体、户外媒体等各项版面报道、广告促销、信息推送、旅游推介会、宣传推广活动等多种形式，促进当地旅游品牌升级，推动了文化旅游高质量发展，提升了石家庄的知名度、美誉度和影响力。绩效评价等级为“良”。

三、问题及建议
（一）存在的主要问题

一是个别绩效指标目标制定不准确，执行结果与年初设定的目标值差距过大，不能充分发挥绩效目标对业务工作指导和促进作用。二是内部控制制度不健全，项目实施过程缺少管控。三是部分资金投向分散。

（二）相关建议

一是根据旅游宣传项目的实际情况科学制定绩效考核指标体系，充分发挥绩效管理对旅游宣传业务的促进作用。二是完善项目管理制度，严格过程管理，加强合同管理，确保高质量达成绩效目标。三是改进资金使用管理，把提升资金使用效益放在首位，重视专项资金的集约有效使用，提高旅游宣传效果。




