促消费活动资金绩效评价报告

根据中央、省、市全面实施预算绩效管理的要求及《石家庄市市级预算绩效重点评价管理办法》（石财绩〔2020〕6号）规定，对促消费活动资金进行了绩效评价。

一、基本情况

按照市委、市政府持续实施消费扩容升级行动的决策部署，为充分激发消费潜力，稳定和扩大居民消费，石家庄市商务局利用“五一”、“6·18”、“元旦”、“春节”等时间节点，组织开展全市促消费活动，通过政府资金拉动消费市场升级，深挖消费潜力，全年促进消费稳增长目标任务完成。
项目主管单位为石家庄市商务局，2022年先后组织实施了“迎双节·欢购全城”、“五一”消费券、“酷夏好礼·惠动全城”促消费三项活动，组织方式主要以发放惠民消费券、家电惠民促销补贴、汽车惠民促销补贴、汽车下乡现场促销活动补贴形式开展。项目预算7500万元，实际支出7260.66万元，剩余239.34万元已交回市财政。

二、评价结论

该项目通过政府资金带动，刺激扩大群众消费需求，对拉动全市社会零售额、促进经济增长起到积极作用，取得比较明显成效。绩效评价等级为优。
三、问题及建议
存在的主要问题是项目组织、资金管理有待进一步规范。存在原始资料错填、漏填等情况，家用电器惠民补贴项目申报材料清单还需细化；现有管理制度未针对本项目特点进行细化等情况。

建议加强项目审核管理。细化促消费活动组织及项目核销流程，统一验收机制。发掘特色经济，在刺激本市市民消费需求的同时，吸引外地人员来石消费，扩大消费市场，最大程度发挥好财政资金的引导消费作用。





